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A propos de
Destination Canada

Nos objectifs :

A Veller 1 a prosp®rit®
canadienne du tourisme;

A Faire la promotion du Canada comme
destination touristique;

A Soutenir la coopération entre le secteur
privé et tous les ordres de gouvernement
au Canada;

A Fournir des données pertinentes sur le plan i
commercial au secteur privé et au
gouvernement.

Nous ne sommes pas un organisme de

financement.
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Les pertes
en 2020 dans
le secteur du
tourisme du
Canadasont
les pires
jamais
enregistrees
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4 Source : Statistique Canada, hdicateurs nationaux du tourisme, T4 de 2020
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60 M$ pour soutenir les villes et les régions

30 M$
30 M$ |l nvesti ssement

Investissement de 30 M$ par DC éguivalente par les provinces et les
territoires
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Plusdel8M$ i nvestis dans dobéaut

Partenariat avec

| 6 Associ a
touristique
autochtone du
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Soutien financier
pour Rendez-vous
Canada+

Stratégie pour les
evénements
déaff air e:
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Le soutien du
gouvernement au
tourisme est de
grande portée

Un miliard de dollars en soutien propre au tourisme dans le budget fédéral 2021
Programme de crédit pour les secteurs tres touchés (PCSTT)
Subvention salariale déburgence du Cz¢
Fonds dobdaide et de % affdctéd auctarisme® §00 MP) a | ¢
Compte doburgence pour |l es entrepri se
Subvention doéurgence du Canada pour
Programme de crédit aux entreprises (PCE)

Ministere du Patrimoine canadien et Conseil des arts du Canada (185 M$)
Cr®dit dobéburgence pour |l es grands e my

Prolongation du programme de Travail partagé
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De | Oespoir et

Les Canadiens font des recherches sur les

voyages

&ﬂ) La vaccination a commencé

Le secteur mondial des événements
déaffaires voilt une

la confiance
La confiance dans les voyages demeure
faible




Les recettes du secteur du
tourisme proviendront
déabord du march® canadi en

En dépensant leur budget de tourisme au
Canada, les Canadiens peuvent jouer un role
crucial dans:

le soutien des

i c@Mmunautés
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