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A propos de I'AITC

Vision: Amener l'industrie
touristiqgue canadienne a devenir la
plus concurrentielle au monde.

Mission: Etre la voix de l'industrie
touristigue canadienne et accroitre
la compétitivité du pays a I'échelle
mondiale en tant que destination
internationale, et ce, par des
activites de leadership et de
sensibilisation.
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2021 Plan de relance du tourisme

Préparé par les membres du Comité de relance de l'industrie de l'AITC

Soutenir la solvabilité des entreprises Préconiser la sécurité
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Détails sur le programme
annoncé le 26 janvier 2021

* Lesinstitutions financiéres recoivent les
demandes depuis le 1~ fevrier 2021

* Lesprits sont garantis & 100 % par fe

* Jusqu'h 1 MS par entreprise ot jusqu's 6,25 M5
pour les sociétés affiiees

L’ASSOCIATION DE L'INDUSTRIE TOURISTIQUE DU CANADA



\f &

Ky

PUMEY THE PRESS GALLERY

:4’:71‘51"

0 Lol portant execyution de ce nes
the economic statement ta ) c 4 cispositions de I'énoncé économique
Parliament on November 30, 2020 anc -1 ctpose au Parterment le 30 novembre 2020
ARSI Measuies o1 MMIant en aruvre 4 autres masures

Posthaste: What Canada’s hardest hit g
businesses want to see in the April 19 - f -
federal budget
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Le tourisme a éte le premier touché, le plus durement touché, et serale

dernier a s'en remettre.
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Le plan de relance du tourisme

Le plan de relance a été élaboré par un comité dirigé par
I’AITC et formé de chefs de file de notre industrie
représentant 'ensemble des secteurs de I'économie
touristique dans toutes les régions du pays. Ce plan vise a
assurer la survie de I'économie touristique du Canada et la
compeétitivité du pays au niveau mondial; il est congu pour un
temps permettant a nouveau de voyager en toute sécurité.

Sorry We're

CLOSED

Nos recommandations sont exposées sous les trois themes
suivants :

« Soutenir la solvabilité des entreprises
« Etre un champion de la sécurité

« Maintenir la compétitivité du Canada au niveau mondial

Les recommandations sont fondées sur les trois phases
suivantes :
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e Chrystia Freeland @&

Pour aider les entreprises les plus durement touchées a
reprendre le chemin de la croissance, nous proposons
le nouveau Programme d'embauche pour la relance
économique du I*l,

@ Mélanie Joly @

Le tourisme a été durement touché par les effets de la
pandémie — c’est pourquoi on investit 1 milliard de $
sur 3 ans pour appuyer les entreprises touristiques, les
organismes culturels communautaires, et les
campagnes destinées & encourager les I+ a découvrir
leur pays.

rism Industry Association of Canada
-

*,

Nous sommes heureux de voir 200$ millions par
I'entremise des agences de développement régional
pour soutenir les grands festivals et 200$ millions par le
biais de Patrimoine canadien pour soutenir les festivals
locaux, les événements culturels, et plus encore.
#Budget2021
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Principaux points saillants du budget

“...nous devons nous sortir de la récession de la
COVID. Cela signifie qu'il faut veiller a ce que les
emplois perdus soient récupéereés le plus rapidement
possible et que les entreprises durement touchées
se remettent rapidement et soient en mesure de
prospeérer.

Cela signifie qu'il faut apporter un soutien la ou la
COVID a frappé le plus durement - aux femmes, aux
jeunes et aux travailleurs a bas salaire, ainsi qu'aux
petites et moyennes entreprises, en particulier dans
I'nOtellerie et le tourisme...”
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Principaux points saillants du budget

Pour aider a la reprise des secteurs, le gouvernement propose de mettre a disposition un ensemble
d'aides au tourisme, totalisant 1 milliard de dollars sur trois ans, a partir de 2021-22.

« Un soutien par l'intermédiaire des agences de développement regional pour appuyer les
grands festivals et événements.

« Financement par l'intermédiaire de Patrimoine canadien pour soutenir les festivals locaux, les
événements culturels communautaires, les représentations théatrales en plein air, les
ceélébrations du patrimoine, les musées locaux et les événements sportifs.

» Financement de Destination Canada pour les campagnes de marketing visant a aider les
Canadiens et les autres visiteurs a découvrir et a explorer le pays.

« Creation d'un fonds d'aide au tourisme administré par les agences de développement
régional. Soutien aux entreprises touristiques locales pour gqu'elles adaptent leurs produits et
services aux mesures de santé publique et autres investissements qui les aideront a se
remettre de la pandémieTraduit avec www.DeepL.com/Translator (version gratuite).
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Principaux points saillants du budget

Subvention salariale d'urgence du Canada (SSUC) et Subvention
d'urgence du Canada pour le loyer (SUCL)

*  Prolongation de ces programmes jusqu'au 25 septembre 2021

Fonds d'aide et de relance réegionale

«  Prolongation jusqu'au 30 juin 2021 de la date limite de présentation des demandes de
soutien similaire au titre du FARR et de l'initiative de soutien aux entreprises autochtones

Programme d'embauche pour la relance éeconomique au Canada

« Introduction du nouveau Programme d'embauche pour la relance economique au Canada
afin de fournir aux employeurs admissibles une subvention pouvant atteindre 50 % de la
rémunération supplémentaire versée aux employés admissibles entre le 6 juin 2021 et le
20 novembre 2021.

« Aider les entreprises durement touchées a embaucher plus de travailleurs
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Principaux points saillants du budget

Soutien au secteur de |I'aviation

Financement de Transports Canada pour aider les principaux aéroports canadiens a
investir dans l'infrastructure de test COVID-19.
«  Soutien pour collaborer avec des partenaires internationaux afin de faire progresser le

projet pilote sur l'identité des voyageurs connus, qui mettra a l'essai des technologies
avancées pour faciliter les voyages aériens sans contact et sécuritaires.

«  Financement pour I'Administration canadienne de la slreté du transport aérien afin
d'acquérir et d'exploiter de I'équipement d'assainissement, champion de la sécurité, et de
maintenir les opérations et les services de controle améliorés dans les aéroports ou elle

travaille.
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Principaux points saillants du budget

Main-d'ceuvre
 Le programme d'embauche pour la relance du Canada
«  Soutenir les compétences pour réussir
Programme de développement de la main-d'ceuvre communautaire
Programme de placement d'étudiants
«  Emplois d'été Canada
«  Prestations pour travailleurs canadiens
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Principaux points saillants du budget

Petites entreprises
« Lancement du Programme d'adoption numérique du Canada, qui vise a creer des milliers
d'emplois pour les jeunes Canadiens et a aider les PME a adopter les nouvelles

technologies numeriques
« Fournir I'accés aux compétences, a la formation et aux services consultatifs a toutes

les entreprises accédant a ce programme
» Fournir des micro-subventions aux petites entreprises de rue principale pour couvrir
les codits associés a l'adoption de la technologie.
» Créer des possibilites de formation et de travail pour aider les PME a adopter les nouvelles
technologies.
« Ameéliorer le Programme de financement des petites entreprises du Canada
« Abaisser le colt de faire affaires en reduisant les frais de transaction par carte de crédit
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Soutien aux membres de I’T.-P.-E.




DIRIGER L'ECONOMIE DU

TOURISME PENDANT ET
APRES LA COVID-19



A travers et aprés la COVID-19

Mener le changement de narratif Preuve de vaccination
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A travers et aprés la COVID-19

Réouverture des frontieres Discussion mondiale
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Semaine du tourisme 2021

23 AU 30 MAI 2021

TOURISME ¥+
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Restez Connecteé

Suilvez-nous:

o @TIAC_AITC

m @Tourism Industry Association of Canada

ﬁ @TIACAITC

@ tourismcounts.ca
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