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A propos de
Destination Canada

Nos objectifs :
» Velller a la prospérité de l'industrie
canadienne du tourisme;

» Faire la promotion du Canada comme
destination touristique;

« Soutenir la coopération entre le secteur
privé et tous les ordres de gouvernement
au Canada;

» Fournir des données pertinentes sur le plan 3
commercial au secteur privé et au
gouvernement.

Nous ne sommes pas un organisme de

financement.
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Les pertes
en 2020 dans
le secteur

du tourisme
du Canada
sont les pires
jamais
enregistrées
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Année d’indice 1986 = 100, sur la base de données désaisonnalisées de 2012
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Source : Statistique Canada, Indicateurs nationaux du tourisme, T4 de 2020
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60 M$ pour soutenir les villes et les regions

30 M$

Investissement d’'une somme

30 M$

Investissement de 30 M$ par DC équivalente par les provinces

et les territoires
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Plus de 18 M$ investis dans d’autres initiatives nationales

Partenariat avec

AU CANADA, ON VIT - [RE Association
. L'HIVER EN GRAND - [Lobilakan touristique
S Mediatiques autochtone
' du Canada

LocaL  VIDE

“= Recherche sur
— |'industrie (plus
_ de 200 rapports
-| jusqu’a

- maintenant)

The majority of Canadians are eager to get back out
and explore, when it is safe to do so

80% ==
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Relations avec
les médias
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Soutien financier
pour Rendez-vous
Canada+

Stratégie pour
; les événements
= (’'affaires

e



Le soutien du
g O Uver f em ent Un milliard de dollars en soutien propre au tourisme dans le budget fédéral 2021
au to u rlS m e est Programme de crédit pour les secteurs trés touchés (PCSTT)
s Subvention salariale d’urgence du Canada (SSUC)
de grande porteéee

Fonds d’aide et de relance régionale (25 % affecté au tourisme : 500 M$)
Compte d’urgence pour les entreprises canadiennes (CUEC)

Subvention d’'urgence du Canada pour le loyer (SUCL)

Programme de crédit aux entreprises (PCE)

Ministere du Patrimoine canadien et Conseil des arts du Canada (185 M$)
Crédit d’urgence pour les grands employeurs (CUGE)

I Prolongation du programme de Travail partagé
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Des signes d’espoir

Les Canadiens font des recherches
sur les voyages
0

@ La vaccination va bon train et le
désir de se faire vacciner est élevé

. La confiance dans les voyages
augmente

)

d’affaires voit une hausse de

% Le secteur mondial des événements
I'activité et de la confiance




Reprise du marché

8 O O/O des Canadiens prévoient voyager
lorsque les restrictions seront assouplies
Source : Veille touristique mondiale de Destination Canada de 2020, novembre 2020

-
10 Taille de la base : Résidents canadiens (n =9 059) BﬂNﬂI]Il
Q: Quelle est la probabilité que vous voyagiez pour les raisons suivantes durant la prochaine année, une fois que les restrictions gouvernementales liées a la COVID-19 seront assouplies?




L’évolution des messages a mesure que les restrictions

s’assouplissent
2021 2022

PHASE 1 — Influencer

Le tourisme contribue a la qualité de vie des Canadiens. On demande aux Canadiens de voyager au Canada une fois les
restrictions assouplies.

PHASE 2 — Inspirer et renforcer la confiance

Ou irez-vous en premier? Tout est prét! (investissements de I'industrie dans de nouveaux protocoles d’hygiéne)

PHASE 3 — Conversion — Voyageurs hatifs

Réservez maintenant.

. Restrictions séveéres sur les voyages PHASE 4 — Conversion et recommandation relative au CVA

Assouplissement des restrictions pour Explorez maintenant. Faites circuler vos expériences de voyage.
les voyages intraprovinciaux

Assouplissement des restrictions pour les . g _ :
Voyages iterprovinciaux PHASE 5 — Conversion — Voyageurs tardifs
Assouplissement des restrictions pour les C’est le meilleur moment pour visiter le Canada.

voyages a destination et en provenance

du Canada
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Marché intérieur : présenter la valeur du tourisme et donner envie de voyager

explorezsansfin
Northwest Terntorie

explorezsansfin Borid
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Staycation: Where to Go in
Canada in 2021

VIVIAN VASSOS | MARCH STH 202
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10 Incredible Outdoor Experiences in the
Northwest Territories

WHERE NICE COMES WITH
THE TERRITORY: A
REMARKABLE GUIDE

Terry Lende shares a story about how two
guides noticed she had a problem and then
immediately went to work to fix it.

READ MORE

According to many, seeing the Aurora is
best done in summer. Here are the reasons

READ MORE >

WHY THE AURORA IS
AWESOME IN SUMMER

LE CEUR
DU
CANADA

21 RECORD-BREAKING
THINGS IN THE
NORTHWEST TERRITORIES

Discover the extraordinary in the Northwest
Territories with these 21 record-breakers.

LEARN MORE >
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Marchée international : garder le Canada a 'avant-plan

ROUNDI S AN AT Yatasants NermarTttanas Carada

Casting
a spell

In the clear, cold waters of the Northwest Territories,
landing a big lake trout fs the goal, but the itimate
Teward is the experience.
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five- to six-Kllo fish (‘small ones.” on
this Jake). Which our guide cooks up as
ashore lunch, baking or pan-frying the
fTeshest Fish you can fmagine over an
open fire. Mastly, we've baen frolling:
cusling off Lhe side, then holding our
lines while Breland motors the boat
forward at a slow pace.

We've recled in some sizable trout,
but that ance-in-a-litetime prize catch
has eluded us. Our guide proposes
some jigging. Nol a dance, bul rather,
a caretully choreographed rythm of
Aropping a lure deep, reeling it up,

Nthasst Tamtces Canse

and then doing It all over again,
until something happens. And as thel
sun beams, and Ihe rocky, rugged
landscape serves as our speclalor,
It does. Yne tsn hits hard, bendin)
my rod to the waterline, fighting fror
the first moment. With a lot of exper
guidance and a little luck, the monst
15 500n thrashing around on the bott
of the boat-a 15-kilo lake trout, his
white belly and speckics flashing tn
sun. This fish is <o big and slippery i
Lakes lwo of us 1o hold it for Lhe phol
I feel exnausted, and proud. “Now th
Breland says, “that's a keeper” m
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. Ense_mble, nous faisons rayon | ~Ia lture
canadienne et construisons‘des économies

-

regénératrices locales..




DestinationCanada.com
www.destinationcanada.com/abonnement
@DestinationCAFR (compte institutionnel)
@Explorezsansfin (pour les consommateurs)

@Canadameetings (événements d’affaires)

DESTINATION
% CANADA
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